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TOURNEE PROVINCIALE.

Au moment ou sont écrites ces
lignes, la tournée, comme plu-
sieurs le savent, aura déja pris son
envol depuis le 19 avril 1998. Les
régions de Gaspésie, Bas St-
Laurent, Ile de la Madeleine, Cote-
Nord, Saguenay/Lac St-Jean,
Québec et Estrie auront déja été
visitées par notre président par
intérim Serge D’ Avignon, accom-
pagné par un membre du comité de
négociations, Réal Racette, et le
délégué au conseil général de la
région concernée. Selon la région
visitée, d’autres membres du
comité exécutif se joindront a eux.

Cette tournée a été jugée néces-
saire par ’exécutif du SEMB pour
expliquer la mise en application de
la nouvelle convention collective et
pour que les gens comprennent
bien la nouvelle philosophie que le
syndicat aimerait voir s’installer au
niveau des relations de travail.
Faut-il le rappeler, les employé(e)s
ont maintenant un role important,
pour ne pas dire primordial, a jouer:
dans leur milieu de travail. Un des
buts de la décentralisation est que
les membres soient plus actifs dans
leur région.

Suite a la page 11

A QUI PROFITE LE
DEMANTELEMENT
DE LETAT
Par LISE LEGAULT

Les 17 et 18 avril 1998, 1la Chaire
d’études socio-économiques de
I’'UQAM (dont le SEMB est mem-
bre) tenait un colloque sur les con-
séquences de la privatisation des
sociétés d’Etat et le désengagement
des gouvernements dans les

domaines de la santé et de 1’éduca-
tion.

Michel Bernard, professeur a

I’'UQAM et membre de la Chaire, a

d’abord donné un apercu du sys-

ttme socio-économique dans

lequel nous vivons en nous présen-

tant des chiffres qui font réfléchir:
Suite a la page 6

LE VIN DE CEPAGE DANS LES EPICERIES

LE VERITABLE CONFLIT D’INTERETS N’EST
PEUT-ETRE PAS CELUI QU’ON PENSE

C’est le 18 septembre 1978 que Rodrigue Tremblay, ministre

péquiste de I’Industrie et du Commerce en compagnie de Robert
Gadoury, épicier Métro dans Rosemont, annonce la vente du vin

dans un réseau de 9000 épiceries.

Par RONALD GUEVREMONT

Toute cette histoire de vin de
cépage dans les épiceries doit
étre analysée comme une attaque
du privé pour diminuer la SAQ
afin de permettre a Jean-Denis
Coté des Celliers du Monde, aidé
en cela par son ami Michel
Gadbois, de mettre la main sur
I’usine d’embouteillage.

La loi est claire sur le sujet des
vins en épiceries: les embou-
teilleurs québécois ont le pri-
vilege d’étre les seuls a pouvoir
vendre leurs produits dans les
épiceries; privilege car cela les
met a 1’abri des accords du Gatt.
Par contre ces vins doivent étre,
selon la loi, «des vins de table
sans appellation d’origine et sans
indication de cépage embouteil-
1és au Québec sous des marques
exclusives». Mais les embou-
teilleurs ne sont plus satisfaits de
la loi. Ils I’aiment quand celle-ci
les protege de la concurrence
extérieure, mais, sur le plan
intérieur, veulent la modifier a
leur avantage pour venir gruger
les bénéfices publics de la SAQ.

Par une aberration judiciaire dif-
ficilement explicable, mais qui
démontre la force de lobbying du
privé et l'efficacité du travail
souterrain du président de
I’ADA au sein du conseil d’ad-
ministration, la Régie des
alcools, des courses et des jeux
permet aux embouteilleurs du
Québec de faire en épicerie et
ailleurs la publicité d’un produit
que la loi leur interdit de vendre
en cette méme épicerie. Le privé
argumente que la SAQ peut ven-
dre jusqu’a huit appellations
controlées, ce que la loi lui per-
met, alors que le privé ne le peut
pas. Ce qui amene le privé a
accuser la SAQ de concurrence
déloyale et de conflit d’intéréts
et a présenter comme seule solu-
tion non pas que les tenants de la
privatisation se plient a la loi,
mais que la SAQ vende son usi-
ne d’embouteillage. Alors que ce
n’est pas la SAQ avec son usine
d’embouteillage qui est en con-
flit d’intéréts mais plutot les te-
nants de la privatisation avec un
Suite a la page 3

FAIRE LE POINT
SUR LE VETEMENT

Avec LINE BRISSON
Ou travailles-tu maintenant?

Je travaille depuis cing ans comme
réguliere a la succursale St-Laurent au
coin de Prince-Arthur. J’étais sur
Avenue du Parc avant pendant 10 ans
comme temps partiel.

Est-ce que tu es sur le comité du
vétement depuis longtemps?

Depuis ses débuts en 87 ou en 89, je
ne m’en rappelle plus trop, depuis la
création du comité par le président du
SEMB de I’époque, Ronald Asselin.
C’est le deuxieme vétement sur lequel
on travaille.

Depuis combien de temps
travaillez-vous sur le renouvelle-
ment du vétement?

Ca fait un an qu’on travaille sur le
nouveau vétement. A peu prés.

Line Brisson du comité paritaire
du vétement.

Comment es-tu arrivée a travailler
sur le comité du vétement?

C’est Ronald qui m’avait approchée
pour en faire partie. Il voulait avoir
autant de membres féminins que de
membres masculins sur le comité.

Suite a la page 2

EDITORIAL
Depuis le 1+ juillet 1997, 160 emplois ont été
créés a la SAQ. page 7

L’ALCOOL AUX ETATS-UNIS.
Dans un marché privatisé, la population n’a
plus un mot a dire. page 8

PREVENTION.
Un employé a failli recevoir le toit de sa suc-
cursale sur la téte. page 11
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A

VETEMENT

Suite de la page 1

Quelle est ’'atmospheére qui regne
présentement a ce comité pari-
taire?

Bon. Tres bon. Ce comité nous
permet d’émettre notre opinion sur
le vétement et, plus important que
tout, nous sommes écoutés. Ce
comité pratique la communication
a tous les niveaux: communication
entre le comité et les membres et
communication entre le comité et
la direction. D’ailleurs, le mandat
du comité a été élargi. Au premier
vétement, notre travail s’était
arrété au sondage. Maintenant,
nous nous occupons aussi de la
production. Nous continuons
jusqu’a la toute fin, jusqu’au
moment ol le membre prendra
livraison de son vétement. Le
comité paritaire a maintenant une
mission élargie par rapport a I’ex-
ercice que nous avions fait pour le
premier vétement.

Ot en étes-vous présentement?
Vous avez fait un sondage?

L’HORAIRE DE TRAVAIL,
C’EST IMPORTANT

Par JEAN JR. LA PERRIERE
Plusieurs modalités sont prévues a
’article 10 de la convention col-
lective pour modifier 1’horaire
d’un employé(e) régulier. C’est la
raison pour laquelle un nouveau
formulaire comprenant deux do-
cuments distincts a été créé.

Le premier document sert princi-
palement a identifier les circons-
tances permettant le changement
d’horaire. De plus, il contient des
informations importantes pouvant
vous étre utiles (avis, entrée en
vigueur, perte ou maintien des
droits acquis, etc). Une fois com-
plété, le deuxieme document sert
a identifier votre nouvel horaire et
doit étre signé par le directeur,
I’employé(e) et le délégué(e) syn-
dical.

Evidemment, avant de le signer,
lisez attentivement les informa-
tions relatives a votre changement
d’horaire et assurez-vous que la
case identifiant le changement soit
la bonne. En cas de doute,
n’hésitez pas 2 communiquer avec
votre evndicat

Line Brisson en compagnie de Ronald Guévremont

Oui. Le sondage SOM nous a dit
que les gens étaient satisfaits a
80% concernant 1’aisance, la qua-
lit€¢ du tissu, I’entretien. Suite a
cela, il y a des améliorations a faire
au niveau de la couleur. Exemple,
les membres semblent favoriser le
pantalon couleur marine au pan-
talon gris. Donc, on s’en va vers le
renouvellement.

Mais si les membres sont satis-
faits a ce point du vétement
pourquoi le renouveler?

Le renouvellement du vétement
est dans la lignée du reposition-
nement de l’entreprise avec la
création de ses bannieres. Mais il
faut dire que bien qu’il y ait trois
banni¢res maintenant, il n’y aura
toujours qu’un seul vétement qui
réunira tout le monde et accentuera
notre sentiment d’appartenance a
I’entreprise.

C’est quoi la prochaine étape?
Danielle Gélinas du Service des
ventes, également du comité pari-
taire pour la partie patronale et
moi, avons été mandatées par le
comité du vétement pour aller ren-
contrer des fournisseurs, des sty-
listes qui font des uniformes d’em-
ployés et des entreprises comme
Hydro-Québec qui ont fait affaire
avec des stylistes. Pour voir la

meilleure fagon de procéder pour
le renouvellement. Suite a cela,
nous avons compilé nos informa-
tions et nous avons procédé a une
certaine réflexion et sommes
arrivées a des conclusions qui
recommandent une facon de faire.
Notre premier uniforme a été le
résultat d’'un concours parmi les
employés dont le résultat est I’uni-
forme que nous portons présente-
ment. Nous avons pensé pour le
renouvellement de notre uniforme
de procéder cette fois-ci a un con-
cours parmi les stylistes du Québec
tels les Robichaud, Poitras et
Simon Chang. Nous nous sommes
apercues apres avoir rencontré les
entreprises qui ont fait affaire avec
ces stylistes qu’elles ont rencontré
beaucoup d’obstacles et que les
fournisseurs ont eu beaucoup de
difficultés a répondre a la demande
des stylistes. D’apres eux, ils ont
di reprendre la plupart du temps le
concept des stylistes pour répondre
aux criteres pratiques du vétement.
Ce qui fait que nous avons aban-
donné I’idée du concours parmi les
stylistes du Québec pour un appel
d’offres sur invitation parmi les
fournisseurs qui font déja affaire
avec la SAQ et qui possedent leurs
propres stylistes. Un concours dont
les criteres sont issus du sondage.

C’est la procédure que nous
sommes a étudier.

Quand les membres recevront-
ils leur vétement?

Si tout va bien au niveau des
soumissions, nous prévoyons que
les membres, temps partiel et
réguliers, devraient recevoir leurs
vétements pour le mois de décem-
bre 1998. Aussi, nous serons plus
exigeants pour les vétements
maternité. Nous voulons que nos
membres féminins qui sont
enceintes prennent livraison de
leurs vétement en temps voulu et
dans des délais raisonnables.

Apreés que tous les membres
aient pris livraison de leur véte-
ment, est-ce que le comité pari-
taire va continuer?

Oui, puisque suite a la livraison, il
y aura sondage aupres des mem-
bres pour savoir s’ils sont satisfaits
et s’ils veulent procéder a des
changements s’il y a lieu. Nous
devons aussi faire une étude sur les
souliers de sécurité qui, on le sait,
sont un élément trés important
pour les membres féminins car le
soulier conditionne le choix entre
le pantalon et la jupe.

Tu vas nous revenir plus tard,

Line, pour nous donner plus

d’informations sur le sujet?
Avee nlaicir

CONFLIT
D’INTERETS
Suite de la page 1
Michel Gadbois qui est a la fois
président de 1’Association des
détaillants en alimentation et mem-

bre du conseil d’administration de
la SAQ.

LE QUEBEC PRODUCTEUR DE GRAND
CRU. QUI LEOT CRU?

Ou comment le privé s’y prend
pour s’accaparer des appellations
controlées et autre produits unique-
ment disponibles a la SAQ?

Ceux qui ont les yeux sur la SAQ
manipulent la loi comme bon leur
semble pour ensuite accuser la
SAQ d’arrogance quand celle-ci
veut justement faire respecter la loi.
Qui I’efit cru qu’un jour le Québec
produirait des grands crus? Si on se
fie a Jean-Denis Coté des Celliers
du Monde, c’est oui. Reste a savoir
si un grand cru en demeure un
quand on le produit dans un pays et
qu’on le transporte dans un autre
pour le «fabriquer» et 1’em-
bouteiller? Et maintenant, les
épiciers peuvent publiciser des vins
haut de gamme jusqu’alors réservés
selon la loi, uniquement a la SAQ.
Selon la logique du président des
Celliers du Monde, il est doréna-
vant inutile pour 1’ Association des
détaillants en alimentation et le
Conseil canadien de la distribution
alimentaire de se battre pour la pri-
vatisation totale ou partielle de la
SAQ par la libéralisation, car méme
si la loi leur interdit de vendre des
produits d’appellation contrdlée, ils
peuvent prendre un vin de table, ce
que la loi leur permet, et le publi-
ciser comme un Cabernet
Sauvignon, ce que la Régie vient de
leur permettre. Pour ce faire, ce
n’est pas tant du raisin de vigne qui
est nécessaire - en fait ce n’est pas
nécessaire du tout- comme I’art
d’utiliser les tribunaux avec beau-
coup de malhonnéteté.

La Régie des alcools, des courses
et des jeux (RACJ) a émis un juge-
ment, que conteste avec raison la
SAQ, qui permet aux épiciers et
dépanneurs de vendre par la bande
un grand cru a la condition que ce
grand cru soit embouteillé au
Québec sous une marque de fabri-
quant. La loi dit qu’un fabricant qui

embouteille au Québec ne peut
mettre sur ses étiquettes de
bouteilles les mentions grand cru,
Chéteau, nom du cépage ou appel-
lation controlée mais par contre,
grace au jugement émis par la
RAC]J et contesté par la SAQ, il
peut apparaitre sur tout support
publicitaire et promotionnel.

UNE PRIVATISATION VIRTUELLE

Nous sommes en présence ici de
que certains qualifieraient de pri-
vatisation virtuelle ou comment
grignoter la SAQ miette par miette
en faisant avaler au consommateur
toutes sortes de balivernes.

Pour arriver a leurs fins, les priva-
tiseurs font fi completement de la
loi. Non, nous devrions dire qu’ils
I’utilisent quand cela fait leur
affaire. Et c’est exactement ce que
fait Jean-Denis C6té des Celliers du
monde. Il zigzague parmi les arti-
cles de la loi. Il présente a la SAQ
pour approbation afin de vendre
dans les dépanneurs et épiceries, un
vin de tabl€ qu’il a fabriqué a partir
de différents vins qu’il a importé en
vrac. (C’est ce que nous supposons.
Allons donc savoir ce qu’il fait
dans son usine: le vérificateur
général parle d’un fabricant qui
offrait un rosé en mélangeant du
rouge et du blanc.) Apres approba-
tion de la SAQ, il se présente
devant la Régie avec son vin de
table et arguant le fait qu’il a utilisé
(peut-étre) un cépage pour le fabri-
quer, demande de publiciser le
cépage qu’il a utilisé.

Le client d’épicerie ou de dépan-
neurs se fera vanter partout dans le
magasin et sur la place publique les
mérites d’un grand cru dont on ne
fera aucunement mention sur 1’éti-
quette. Alors pourquoi aller a la
SAQ, pourrait-on se dire, chercher
un grand cru alors qu’il est main-
tenant, comme le mentionne la pub-
licité, sur les tablettes de 1’épicerie
et des dépanneurs? D’apres nous,
c’est berner le client pour aug-
menter ses ventes en contrevenant a
la loi. C’est berner le produit
comme on jaunit la margarine pour
en faire du beurre. Et surtout c’est
détruire la culture du vin que la
SAQ a mis des années a construire:
tout bon connaisseur de vin sait que
c’est la terre, c’est-a-dire le coin de
pays ou a poussé le raisin, qui pro-
duit le vin. Mais pour I’em-
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bouteilleur qui
vend son grand
cru dans le
privé, cette
vérité ne tient
plus: ce n’est
pas la terre qui
importe mais sa
cuve .

On pousse I’ef-
fronterie jusqu’a
accuser la SAQ
de dilapidation
des fonds pu-
blics quand
celle-ci  veut
rétablir les faits
en retournant en
cour pour casser
ce jugement. On
devrait, selon le privé, se laisser
dépouiller sans dire un mot.

Si le privé, en I’occurrence les
Celliers du Monde dirigé par Jean-
Denis Coté, n’est pas d’accord avec
la loi, ce n’est pas par une partie de
bras de fer qu’il réussira a la chan-
ger. Il est vrai que si on regarde
comment I’ADA a réussi a faire
baisser les taxes sur les cigarettes,
c’est un peu la seule facon qu’il
connaisse. Si nos jeunes fument de
plus en plus, on peut les en
remercier.

LA GRENOUILLE EST UN CRAPAUD

Le vin avait été introduit dans le
privé (les dépanneurs et les
épiceries ) avec précaution au début
pour que cela ne nuise pas a la col-
lectivité, c’est-a-dire a la SAQ, et
pour favoriser a 1’époque les pro-
ducteurs de «cidre et les
embouteilleurs québécois. On sait
ce qui est arrivé avec le cidre dans
les épiceries. Le secteur privé a car-
rément tué cette industrie autrefois
florissante et pour ce qui est des
embouteilleurs québécois, ils ne
sont plus que 35%. Vincor et
Andres, deux compagnies ontari-
ennes, occupent 51.1% du marché
québécois privé du vin. Je vous

On sait que Michel Gadbois,
qui siége sur notre conseil
d’administration, est le
président de I’Association
des détaillants en alimenta-
tion. En voila un cas vérita-
ble de conflit d’intéréts.

Michel-A. Gadbois
P.D.G. Association des détaillants
en alimentation du Québec

conseille de lire
a cet effet 1’ex-
trait intitulé «A
propos du dyna-
misme du sec-
teur privé» tiré
du mémoire des
syndicats et de
1”Association
des cadres inter-
médiaires de la
SAQ, présenté
au Groupe de
travail sur le
secteur des
boissons
alcooliques au
Québec et
qu’on retrouve
également dans
le livre des auteurs Léo-Paul
Lauzon, Michel Bernard, Francois
Patenaude et Martin Poirier «PRI-
VATISATIONS: L’autre point de
vue.» Vous comprendrez que
lorsque les embouteilleurs privés
réclament 1’usine d’embouteillage
de la SAQ, c’est un peu comme
dans la fable de Lafontaine ou la
grenouille veut avaler le boeuf. A la
différence ici que la grenouille est
un crapaud.

On se demande comment la Régie
a pu arriver a un tel jugement qui
autorise les embouteilleurs privés a
enfreindre la loi. Cela prouve que
lorsque le commerce de 1’alcool
sera sous le joug du privé, le profit
passera avant la vérité, la qualité,
les jeunes, la santé publique et
méme le bon sens. La SAQ est en
appel sur cette décision. Nous
espérons qu’elle gagnera malgré le
fait que son adversaire dans cette
cause soit sur notre conseil d’ad-
ministration. On sait que Michel
Gadbois, qui siege sur notre conseil
d’administration, est le président de
I’ Association des détaillants en ali-
mentation. En voila un cas véritable
de conflit d’intéréts. Il serait utile
d’analyser la situation légale de
Gadbois dont la nomination est un
cadeau de Daniel Paillé qui, devenu
vice-président de la SGF, a voulu
privatiser 30% de la SAQ a la
bourse. Il apparaitrait vite que
Michel Gadbois est un conflit d’in-
térét ambulant. C’est Gadbois qui
devrait se retrouver en cour, pas la
SAQ. Il sera intéressant de voir de
quel coté de la cloture se situe notre
nouveau président de la SAQ, M.
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Gaétan Frigon, dans cette affaire.
Avec son passé, sa tendance
naturelle le fera pencher certaine-
ment du coté des épiciers. Nul
doute qu’il sera aussi tenter de
favoriser la libéralisation de 1’al-
cool et du vin au profit du privé.
Nous lui conseillons de bien mesu-
rer chacun de ses gestes car la
population aura de la difficulté a
comprendre la logique d’un gou-
vernement qui, d’un coté avec son
dernier budget, injecte 20 millions
de dollars pour lutter contre la toxi-
comanie chez les jeunes et de
I’autre permet, par le biais des
épiciers et des dépanneurs, une
plus grande accessibilité des pro-
duits alcooliques aux jeunes.

A PROPOS DU DYNAMISME DU
SECTEUR PRIVE

Certains pourraient argumenter
que le secteur privé devrait prendre
le relais de la SAQ dans I’em-
bouteillage, puisqu’il est plus effi-
cace que I’entreprise d’Etat pour ce
type d’activité. Pour vérifier ou
infirmer ces dires, voyons quels ont
été les réalisations de 1’industrie
québécoise du vin.

‘Mentionnons en premier lieu que
I’industrie privée du vin au Québec
a été créée de toutes pieces par les
politiques bienveillantes du gou-
vernement. Suite a la permission
accordée par le gouvernement aux
producteurs québécois de vendre
des marques privées dans les
dépanneurs et épiceries, ceux-ci ont
bénéficié d’une clause d’exception
aux accords du GATT pour les pro-
téger de la concurrence étrangere; il
faut en effet embouteiller au
Québec pour pouvoir vendre dans
les dépanneurs et épiceries de la
province. Les embouteilleurs
québécois ont également bénéficié
d’une sous-utilisation de ’usine de
la SAQ suite aux entraves gou-
vernementales visant a ne pas con-
currencer trop fortement le secteur
privé avec la société d’Etat.
Finalement, nous verrons dans cette
section que les normes de qualité
sont moins séveres pour le vin
élaboré par le privé que pour les
produits de la SAQ.

Quels ont été les résultats de ces
politiques bienveillantes? Apres
une période d’expansion fort mo-
deste, I’industrie du vin s’est mise a
péricliter a compter de 1988-1989.
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A introduction du vin dans les épiceries en 1978, ces présentoirs, four-
nis par la SAQ, étaient obligatoires. Ils ne le sont plus depuis longtemps.

Le nombre d’entreprises a chuté de
moitié entre 1986 et 1994 et I'in-
dustrie n’emploie plus que 304 per-
sonnes en 1994, contre 360 en
1989, soit une diminution de
15.6%. De 1994 a 1996, le nombre
d’entreprises a encore diminué,
passant de 6 a 4, et le nombre d’em-
plois a légérement augmenté a 330
emplois, sans toutefois atteindre le
niveau de 1989. Finalement, les
ventes et la valeur ajoutée de I’in-
dustrie en -dollars constants ont
connu une baisse par rapport a
1988 de respectivement 26.5% et
35.1%.

‘Malgré toute les politiques bien-
veillantes du gouvernement québé-
cois, I’industrie vivote et se montre
incapable de prendre réellement de
I’expansion. La meilleure politique
reste donc de développer I’industrie
a I’intérieur de la SAQ, en lui don-
nant tous les outils nécessaires, soit
la possibilit¢é d’emprunter, d’in-

Comme seulement 159
emplois sont liés a la
production dans Uin-
dustrie privée du vin,
la SAQ pourrait, avec
son usine d’embouteil-
lage, prendre facile-
ment de Uexpansion
sans nuire a U'emploi

au Québec.

vestir, et d’utiliser le plein potentiel
de son usine.

Comme seulement 159 emplois
sont liés a la production dans I’in-
dustrie privée du vin, la SAQ pour-
rait, avec son usine d’embouteil-
lage, prendre facilement de I’ex-
pansion sans nuire a ’emploi au
Québec. De toute facon, les em-
plois gagnés par une activité accrue
a la SAQ remplaceraient les em-
plois possiblement perdus dans le
secteur privé.

L’industrie québécoise des négo-
ciants en vin et de I’embouteillage
compte 330 employés (les emplois
comprennent des emplois non-liés
a l’embouteillage). Or, 37% des
emplois se retrouvent chez Vincor,
une entreprise ontarienne, qui
occupe 51.1% du marché québécois
privé du vin. Avec Andres, qui est
également une entreprise ontari-
enne, c’est 65% du secteur privé du
vin qui est accaparé par des entre-
prises étrangeres. Le caractere
ontarien de ces deux entreprises est
d’autant plus frappant qu’aucun
siege de leur conseil d’administra-
tion n’est alloué a un administra-
teur francophone, malgré leurs
opérations importantes au Québec.

Vincor a connu une expansion au
cours de la derniere année en
achetant un important embou-
teilleur québécois. En 1996, en
effet, Vincor s’est porté acquéreur
de Dumont Vins et Spiritueux pour
la somme de 16 millions de dollars.
Suite a cette derniére transaction,
Vincor a doublé sa part de marché

au Québec pour le vin.

Industrie du vin au Québec:
caisses vendues, parts de marché
et nombre d’employés

Le Groupe Vincor International
Caisses vendues:1 786 000
Part de marché: 51.1%
Employés: 121

Le Groupe Paul Masson
Caisses vendues: 786 000
Part de marché: 23.0%
Employés: 110

Les Vins Andres du Québec
Caisses vendues: 476 000
Part de marché: 13.9%
Employés: 34

Société de vin internationale
Caisses vendues: 364 000
Part de marché: 12.0%
Employés: 65

TOTAL

Caisses vendues: 3 412 000
Part de marché: 100.0%
Employés: 330

Cette acquisition de Dumont par
Vincor souléve deux questions. On
peut, en premier lieu, se question-
ner sur I’a-propos de persister a
aider une industrie en déclin qui
passe sous la coupe d’entreprises
étrangeres. En deuxieme lieu, on
peut se demander pourquoi la SAQ
ne s’est pas portée acquéreur
d’autres embouteilleurs, et en parti-
culier de Dumont, pour accroitre sa
part de marché et la rentabilité de
son usine d’embouteillage.

Suite a I’acquisition de Dumont,
Vincor a pu accroitre la produc-
tion a son usine de Rougemont de
950 000 caisses a deux millions de
caisses. Si l’entreprise avait été
acquise par la SAQ, celle-ci aurait
vraisemblablement pu accroitre sa
production du nombre de caisses
produites a ce moment par Dumont,
soit 803 600 caisses, et utiliser ainsi
la capacité de son usine a environ
38%. En supposant une marge
bénéficiaire par caisse constante,
I’usine d’embouteillage de la SAQ
aurait ainsi réalisé des profits
annuels additionnels de 4.3 mil-
lions de dollars. Mystérieusement,
la SAQ semble n’avoir entrepris
aucune démarches pour acquérir
Dumont ou tout autre embou-
teilleur de vin.

QUALITE DES VINS EMBOUTEILLES
PAR LE SECTEUR PRIVE

La SAQ est reconnue pour appli-
quer de hauts standards de qualité
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pour ses produits et mettre en place
des controles rigoureux 2 cet effet.
Qu’en est-il du secteur privé? Le
rapport du Vérificateur général du
Québec est sur ce point caté-
gorique:

«En I’absence de normes de fabri-
cation précises, nous avons relevé
des pratiques douteuses qui font en
sorte que certains vins élaborés au
Québec par des fabricants ne
répondent pas aux normes
généralement admises a 1’échelle
internationale pour étre désignées
comme étant du vin.»

Le Vérificateur général a recen-
sé comme «pratiques douteuses»
les faits suivants:

1)On ajoute de l’eau a certains
vins pour baisser le taux d’alcool
et/ou augmenter le volume de vin
produit. Pourtant, I’une des métho-
des reconnues est I’osmose inverse,
c’est-a-dire que 1’alcool peut étre
retiré d’un produit par ce procédé.
Cette méthode est évidemment plus
coiiteuse que celle d’ajouter de
I’eau au vin, et de plus elle n’aug-
mente pas le volume de vin.

2)Un fabricant met sur le marché
un vin rosé simplement élaboré a
partir d’un mélange de vin rouge et
de vin blanc, alors que le rosé
devrait étre fait selon une méthode
utilisant des raisins rouges.

3)I1 est de pratique courante que le
volume d’eau utilisé pour recons-
tituer le concentré de raisins, qui
fera 1’objet de la fermentation, soit
supérieur au volume d’eau enlevé
au moment de sa concentration. Le
vin peut ainsi &tre “allongé”
jusqu’a 35 p. cent de son volume.
Aussi de D’alcool est-il parfois
ajouté a des moits de raisins qui ne
fermentent plus.

4)Un vin doit contenir au moins
8.5% en volume d’alcool selon les
normes généralement reconnues.
(...) Au Québec, une quinzaine de
vins élaborés ont un volume d’al-
cool qui se situe entre 6% et 8.5%.

Selon le Vérificateur général, le
ministére de 1’Industrie et du
Commerce avait bien un projet de
réglementation pour ajuster la
qualité des vins québécois aux stan-
dards internationaux, mais ce projet
a été bloqué par le lobbying des
fabricants de vin. Ceux-ci éva-
luaient que de 40% a 50% de leurs
113 produits ne pourraient étre ven-
dus dans I’éventualité ou le regle-
ment serait adopté. De 1991 a
1995, la Régie des alcools a pro-
posé au moins cinq projets de
réglements au gouvernement du

Québec, projets NE— s Société des al-
qui sont demeu- La qualité def' iciente n'est cools du Québec
rés sur les ta- | pas le seul point faibledn | 3 appliquer la
blettes en raison | secfeur privé. I'évasion fis- regle de “deux
du lobbying des poids, deux me-
fabricants. ca.le et la vente zllegal? de sures” dans sa

T prési dent de vin est un aulre PTObleﬂle po]itique d? mise
I’ Association des | engendré par la production e?f marché. En
manufacturiers privée de vin. etet, ses ’four—
du Québec, M. nisseurs €tran-

Gérald Ponton, a

bien rendu compte de 1’allergie
atavique des manufacturiers a toute
forme de réglementation, méme
dans une industrie aussi particuliére
que celle du vin, en déclarant
souhaiter que le gouvernement n’u-
tilise pas le rapport du Vérificateur
pour sur-réglementer une industrie
déja trés réglementée. M. Ponton
s’est également dit renversé des
déclarations du  Vérificateur,
puisqu’elles allaient causer selon
lui un tort énorme aux fabricants de
vin. Les propos de M. Ponton lais-
sent songeur; 1’industrie du vin
oserait-elle se plaindre que I’on
exige d’eux une qualité qui rejoint
les normes internationales?

La population du Québec, en
aidant I’industrie privée du vin de
multiples maniéres, serait en droit
de s’attendre a ce que cette indus-
trie puisse éventuellement s’atta-
quer aux marchés internationaux
pour favoriser le maximum de
retombées  économiques  au
Québec. Malheureusement, les réti-
cences des fabricants a s’ajuster
aux normes internationales garan-
tissent que les embouteilleurs
québécois se limiteront au marché
local. De plus, certains fournisseurs
étrangers, de 1’aveu du Vérifi-
cateur, pourraient décider de ne
plus autoriser 1’importation de vin
en vrac au Québec en raison du peu
de contrdle exercé sur 1’authenticité
des vins portant leur marque de
commerce.

La Régie a travaillé a la prépara-
tion d’un nouveau reéglement sur la
tenue des livres et registres que les
détenteurs de permis devraient met-
tre & sa disposition. Sa proposition
formulée en 1991 n’a pas été
approuvée par le ministere de
I’Industrie et du Commerce sous
prétexte qu’elle imposerait une trop
grande contrainte a I’industrie
québécoise.

Comme le souligne le Vérificateur
général, un tel laxisme amene les
producteurs privés a concurrencer
injustement la SAQ:

“L’absence de normes précises
pour la fabrication des vins
élaborés au Québec oblige la

gers doivent res-
pecter les dénominations, les carac-
téristiques et les normes d’élabora-
tion des vins en vigueur dans leur
pays et acceptées a 1’échelle inter-
nationale. Par contre, la Société ne
peut exiger que les fabricants
québécois de vin se conforment aux
mémes normes que les fournisseurs
étrangers, puisque la réglementa-
tion québécoise permet des écarts
importants par rapport a celles-ci.”

Le gouvernement devrait au con-
traire exiger du secteur privé les
mémes normes de qualité qu’ap-
plique la SAQ et mettre en place
des controles adéquats pour faire
respecter ces normes.

PERCEPTION DES TAXES PAR LES
GOUVERNEMENTS

La qualité déficiente n’est pas le
seul point faible du secteur privé.
L’évasion fiscale et la vente illégale
de vin est un autre probléme engen-
dré par la production privée de vin.
A cet effet, il est pertinent de
relever les scandales qui ont été
rapportés par la presse au cours des
années 1987 et 1988:

1)Durant la seule année 86-87,
Les vins Corelli a importé illégale-
ment au Québec pres de deux mil-
lions de litres de vin, en provenance
d’Espagne et d’Italie, en le faisant
passer pour du jus de raisin. Corelli
s’est immédiatement remis a 1’oeu-
vre en changeant son itinéraire et
en utilisant cette fois-ci le port de
New-York, pour passer le vin en
fraude au poste frontalier de
Lacolle. Cette pratique aurait fait
perdre plus d’un million de dollars
en frais de douane aux gouverne-
ments pour ce seul fabricant.

2)De 1985 a 1987, la police de la
CUM et la Sireté du Québec ont
enquété sur des fabricants québé-
cois qui écoulaient des stocks de
vin sur le marché noir, en vendant
directement a des dépanneurs, des
restaurants et des traiteurs sans
passer par la SAQ. Selon les corps
policiers, ces pratiques auraient fait
perdre de 60 a 70 millions de dol-
lars de revenus a la SAQ, soit envi-
ron 45 millions de dollars en profits
et taxes pour les gouvernements,
alors que les fabricants ont réalisé

des profits additionnels d’environ
15 millions de dollars.

3)Des fabricants ont utilisé des
autorisations de la Régie des per-
mis d’alcool permettant d’offrir
gratuitement des bouteilles de vin
lors de banquets ou de promotions
pour écouler plusieurs de ces
bouteilles sur le marché noir.

4)Des fabricants ont falsifié des
attestations de la Régie des permis
d’alcool et ont utilisé illégalement
des caisses portant le sceau de la
SAQ.

5)Les Vins Corelli a vendu illé-
galement de son vin directement a
un traiteur de Montréal-Nord et a
un commerce de Montréal, sans
passer par la SAQ, et ne s’est pas
conformé pendant plusieurs années
aux exigences du ministeére de
I’Industrie et du Commerce concer-
nant la tenue des registres.

Le Vérificateur général signalait
également dans son rapport que le
vin vendu en vrac dans les restau-
rants était une source possible
d’évasion fiscale, parce qu’il est
souvent impossible de déterminer
la provenance du vin. Toujours
selon le Vérificateur, les manques
de contréle sur les vins embouteil-
1és au Québec par le secteur privé
aggraveraient 1’état des finances
publiques puisque ces carences
favoriseraient 1’évasion fiscale. Le
Vérificateur note en particulier que
“I’absence de suivi complet des
arrivages et des ventes de boissons
alcooliques au Québec et hors
Québec peuvent se traduire par un
accroissement du marché illégal et
par des pertes de revenus de taxes
pour le gouvernement”.

Un parallele intéressant peut étre
fait avec la contrebande des ciga-
rettes. Comme pour ’alcool, le prix
du paquet de cigarettes est gonflé
par des taxes importantes, ce qui
pousse a la contrebande et a la vente
sur le marché illégal. Les fabricants
de tabac, loin de collaborer avec les
gouvernements, ont tout fait pour
accroitre et profiter de la contre-
bande, tout en entreprenant une
vigoureuse campagne de sensibili-
sation afin d’obtenir une baisse des
taxes des gouvernements. Ainsi,
suite aux pressions répétées des
producteurs, les gouvernements ont
diminué leurs taxes et encouru de ce
fait des pertes de revenus fiscaux
importants.

Plut6t que de contrdler 1’industrie
du vin, ce qui occasionne des cofits
et qui n’est jamais efficace a 100%,
ne serait-il pas plus simple d’ac-
croitre la part de marché de la SAQ
dans ce secteur?
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DEMANTELEMENT
Suite de la page 1

En Amérique du Nord, de 73 a 95,
le salaire des travailleurs a baissé
de 19 %.

En 1996, 61 % des con-
tribuables canadiens ont gagné
moins de 25 000 $.

Au Québec, de 83 a 95, le salaire
des travailleurs a baissé de 4,3 %.

PENDANT CE TEMPS.

En Amérique du Nord, le salaire
moyen des hauts dirigeants d’entre-
prise atteignait 200 fois le salaire
moyen des travailleurs, soit une
hausse de 54 % en 96.

Les profits de la Banque Royale
passaient de 28,75 % en 95, a
82,45 % en 97.

Il a également cité de nombreux
exemples démontrant que les écarts
entre les riches et les pauvres sont
sans cesse en croissance, particu-
lidrement aux Etats-Unis.

La démocratie perd constamment
du terrain. Méme Bernard Landry,
ministre des finances du Québec, le
reconnait: «Ce sont les agences de
crédit et les préteurs sur gage qui
dictent au gouvernement sa poli-
tique fiscale et budgétaire.»

Par la suite, Riccardo Petrella,
politicologue, économiste et huma-
niste reconnu mondialement, nous
a parlé du danger de laisser trop de
pouvoir entre les mains des finan-
ciers qui évaluent tout en fonction
du marché. La démocratie a de
moins en moins de place.

«Nous ne sommes plus des étres
humains, des personnes. Nous
sommes des ressources humaines,
du capital humain.» Une ressource

Deux personnalités célebres qui ont pris la cent.
parole au colloque. A I’avant-plan, Riccardo
Petrella et Albert Jacquart. On reconnalt

Ronald Asselin a I’arriere.

qui ne rapporte pas, n’a pas beau-
coup de valeur.

Dans ce contexte, tout devient
compétitif. Ce qui ne l’est pas,
n’est rien. La santé, 1’éducation, la
culture ne sont évidemment pas
mesurables en terme de rentabilité.
Si nous laissons les gens du secteur
privé, qui considerent que tout doit
étre rentable, prendre de plus en
plus de place dans nos vies, dans
quelle sorte de société vivrons-
nous?

Monsieur Petrella nous invite a
agir, inventer, créer des mouve-
ments pour essayer de rétablir le
contrdle politique sur les finances
et ainsi redonner sa place a la
démocratie. Il préconise de déve-
lopper la richesse commune pour
les biens de base tels que ’eau et la
terre. Mais le changement le plus
fondamental doit se passer dans nos
tétes.

Albert Jacquard, généticien, bio-
logiste et philosophe a pour sa part
insisté sur le fait qu’il faut tenir

Les auteurs du livre «Privatisations:l’autre point de vue» en compagnie
de notre président. De gauche a droite, Martin Poirier, Léo-Paul
Lauzon, Francois Patenaude, Serge D’Avignon et Michel Bernard

ceux qui surconsomment déja.

Il considere que les biens non-
renouvelables sont le patrimoine
commun de ’humanité. Aussi, le
partage de ces biens devrait-il
respecter des principes d’équité, et
non, selon I’idéologie néo-libérale,
la loi du plus fort ou du plus puis-
sant (financiérement bien sir).

Dans le livre «Privatisation: I’autre point de vue», on y parle des con-
séquences néfastes de la privatisation de la SAQ dans un chapitre in-
titulé «Les prédateurs ont I’eau a la bouche.» Dans I’ordre habituel,
Pierre Dubuc de la Chaire, Serge D’Avignon et Lise Legault du SEMB.

compte des limita-
tions de notre planete.

Les encouragements
a la croissance de la
consommation dans
les pays occidentaux
sont, selon lui, tres
dangereux. Il recon-
nait qu’une certaine
croissance est sou-
haitable pour ceux qui
ne bénéficient pas
d’un minimum dé-
Cependant, il
s’oppose a une Crois-
sance irresponsable de
la consommation pour

Selon Monsieur Jacquard, 1’édu-
cation devrait avoir comme objectif
d’amener I’homme vers une com-
préhension en profondeur du
monde et de I’étre humain. Elle
devrait 1’aider a devenir une vraie
personne, quelqu’un d’enrichi,
ayant la capacité de créer des liens
avec les autres. Ce qu’il appelle «la
communauté des hommes».

Par la suite, les participants se
sont dispersés dans divers ateliers
sur la santé, 1’éducation et 1’éner-
gie, domaines ou les gouverne-
ments se retirent de plus en plus.
Le secteur privé est, bien sir, prét a
prendre la releve. Pourquoi ?

Quelques mots sur un des ateliers
sur la santé qui traitait de 1’impor-
tance des cofits associés aux
médicaments dans le contexte du
virage ambulatoire.

Gino Lambert, chercheur de la
Chaire, a présenté le fruit de ses
recherches. Les statistiques du
ministere de la Santé le démon-
trent: le coiit des médicaments oc-
cupe une part de plus en plus
grande dans les cofits de santé.

Les profits des compagnies phar-
maceutiques sont en hausse cons-
tante. Vous croyez que les profits
des banques sont scandaleux avec
leur 18 % en 96 ? Ce n’est rien a
coté des compagnies fabriquant les
médicaments brevetés. En effet,
pour la méme année, elles ont
enregistré des profits de 36 %! Et,
de 79 a 96, leurs profits ont aug-
menté de 234 % !

De plus, sous prétexte que la
recherche cofite trés cher, ces com-
pagnies se font subventionner par
les gouvernements. Pourtant, elles
versent a leurs actionnaires 86 % de
leurs revenus nets sous forme de
dividendes.

Léopold Lauzon, titulaire de la
Chaire, a ensuite présenté une syn-
these des travaux du colloque. 1l a
particulierement insisté sur Ila
hausse scandaleuse des profits des
compagnies pharmaceutiques de
médicaments brevetés.

Monsieur Lauzon s’inquicte des
conséquences de tous ces cofits
refilés directement aux con-
tribuables. Bien siir, certaines per-
sonnes sont en mesure de faire face
a l’augmentation constante des
colits de la santé et de I’éducation.
Mais qu’arrivera-t-il a tous les
autres ?

EDITO

UNE SOCIETE EN SANTE, C’EST UNE
SOCIETE QUI PASSE PAR LEMPLOI

La Féte des travailleuses et des travailleurs est toujours
le moment idéal pour discuter d’événements de notre his-
toire, de notre passé, de nos luttes et de nos réalisations.

Lorsqu’on recule 1’horloge du temps, a peu pres a la
méme date 1’an passé, des employés quittaient 1’entre-
prise apres 25, 30 et 35 ans de service a la SAQ. Cela
représente plusieurs années de travail, de combats, de
luttes et de négociations difficiles. Combien de batailles
ces gens ont-ils faites pour qu’aujourd’hui les employés
puissent avoir des conditions décentes de travail? Je
pense qu’on doit toujours se souvenir de ces gens qui ont
cru au Mouvement et a la Solidarité.

D’ailleurs, au mois de novembre 1997, le SEMB était

invité a participer a une féte organisée en 1’honneur de
quatre employés qui pre-
naient leur retraite. Ces
employés totalisaient au
dela de 120 ans d’ancien-
neté. Et la beauté de cette
féte, c’est que ces emplois
¢taient comblés par des
employés a temps partiel
qui attendaient depuis fort
longtemps d’accéder a un
poste régulier. C’est une
fierté que de savoir que
lorsque des gens quittent
I’entreprise apres tant d’an-
nées, d’autres prennent la
releve pour continuer a aller
de l’avant et a travailler,
toujours solidairement, a la
cause des employés et
employées de I’entreprise.
Aujourd’hui, on comprend
plus clairement toute la
complexité de la derniere
négociation.

Rappelez-vous, au cours
de cette négociation, soit a
la fin de novembre 1996, au
moment ou notre plus

grande difficulté était la reconnaissance de notre syndicat
dans I’entreprise, le probleme majeur était 1’érosion de
notre unité syndicale. Malgré que ’entreprise affichait
une croissance avec des ventes records, le nombre de nos
emplois était toujours a la baisse. Le probleme stagnait
toujours a la table et ne semblait pas se diriger vers une
solution convenable.

Le comité de négociations avait alors entrepris une
tournée provinciale pour expliquer I’enjeu important de
cette négociation et I’assemblée générale nous accordait
son appui et sa confiance dans la poursuite de cette prio-
rité qui est I’emploi. Les négociations se sont poursuivies
sans heurts et aujourd’hui le résultat se concrétise.

Au moment d’écrire ces lignes, un processus d’em-
bauche est enclenché.
Depuis le premier juillet
1997, soit depuis le départ
de nos retraités, 160 nou-
veaux emplois auront été
créés. Et ce n’est qu'un
début. Du jamais vu a la
SAQ.

En cette Féte des tra-
vailleuses et des travail-
leurs, un salut particulier a
tous ces gens de la pre-
miere heure. Toute notre
reconnaissance vous re-
vient pour les batailles que
vous avez livrées et qui,
aujourd’hui, nous permet-
tent d’€tre encore toujours
plus présents. Une société
en santé, c’est une société
qui passe par 1I’emploi.

SERGE D’AVIGNON
Président SEMB
par interim
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LE COMMERCE DE L'ALCOOL AUX ETATS-UNIS

LA POPULATION N’A PLUS UN MOT A DIRE

Par RONALD GUEVREMONT

La libéralisation du commerce de
I’alcool, proposée au gouverne-
ment par 1’Association des détail-
lants en alimentation (ADA), pave
le chemin a la privatisation de la
Société des alcools du Québec. La
population du Québec doit con-
naitre les conséquences d’une pri-
vatisation ou d’une libéralisation
des produits alcooliques car une
privatisation est irréversible. Une
fois la SAQ privatisée, on ne pour-
ra plus jamais revenir en arriere.
C’est le premier message que les
Américains nous livrent. L’autre
message, c’est que l’'industrie de
I’alcool manipule I’appareil poli-
tique comme bon lui semble au
détriment de la population

LA POPULATION NE CESSE DE LUTTER

Deux batailles aux Etats-Unis ont
retenu notre attention, a 1’intérieur
desquelles nous pouvons évaluer la
force des lobbies des entreprises
privées du commerce de I’alcool.
Deux batailles ou la population a
été confrontée aux intéréts des
grandes compagnies d’alcool.

La premiere se situe en Louisiane
ou les jeunes en bas de 21 ans ne

peuvent acheter de I’alcool dans un
magasin, mais peuvent en consom-
mer a partir de 18 ans dans un bar
ou un restaurant. Une anomalie qui
rend I’application de la loi interdi-
sant la vente d’alcool aux mineurs
en magasins bien difficile a appli-
quer.

Autre bataille plus importante
pour la population américaine, car
celle-ci se joue au niveau national,
le Congres devait décider s’il
coupait de 10% les subventions aux
autoroutes destinées aux Etats qui
n’établissaient pas le taux d’al-
coolémie a .08% comme standard
national pour conduite en état
d’ébriété. Seulement seize Etats
américains ont leur taux a .08%; les
autres 34 Etats ont un taux plus
conciliant de .10%. Dans le premier
cas, la population louisianaise a
réussi a obtenir que les bars ne
vendent plus d’alcool aux jeunes en
bas de 21 ans, mais par contre, la
loi leur permet toujours d’entrer
dans les débits de boisson. Une
demi-victoire pour la population
qui doit donc continuer de batailler.

Pour ce qui est d’imposer un taux
d’alcoolémie de .08% comme stan-
dard national, la mesure sociale a
été défaite par les lobbies de 1’in-
dustrie.

Ce qui est intéressant pour nous,
c’est de voir les forces et les
moyens déployés par le privé pour
vaincre la population. Tout cela
nous fait dire qu’amender la loi sur
I’alcool n’est pas une mince affaire
aux Etats-Unis oul le lobby de 1’al-
cool est parmi les plus riches, les
plus rusés et les mieux «connec-
tés». Et aussi ’industrie de 1’alcool
a appris d’importantes lecons de la
guerre du tabac.

LA SITUATION EN CHIFFRES

Depuis plusieurs mois, des
groupes de citoyens partout au pays
s’unissent pour lutter contre I’'in-
dustrie de 1’alcool. La conduite en
état d’ébriété, la vente d’alcool aux
mineurs et la criminalité liée a I’al-
cool sont au centre de leurs inquié-
tudes. Ces groupes, composés de
parents, d’éducateurs, d’activistes
et de communautés religieuses,
demandent des taxes plus élevées,
une réglementation plus sévere sur
la publicité et la fermeture de ma-
gasins probléemes. L’industrie de
I’alcool n’a jamais été aussi
attaquée. Mais les grosses compa-
gnies d’alcool ne disparaitront pas
comme les grosses compagnies de
tabac. Agressif, bourré d’argent et
fort de I’expérience de la guerre du
tabac, le lobby de I’alcool tire de
nombreuses ficelles sur la place
publique et derriere les portes clo-
ses.

La mise au pilori de I’industrie du
tabac comme menace a la santé
publique a amené I’inévitable ques-
tion: est-ce au tour de la boisson?
La cigarette est beaucoup plus
mortelle aux FEtats-Unis avec
annuellement 400,000 mortalités
alors que [’alcool présente la
lugubre statistique de 110,000 mor-
talités. Mais la plupart des victimes
du tabagisme sont avancées en age
alors que les victimes de 1’alcool
sont, elles, dans la force de 1’age.
Environ 28,000 périssent de
cyrrhose du foie et plus de 17,000
dans des accidents de circulation.
L’alcool est un facteur dans la
moitié des vols, des homicides et

des viols, sans parler de la violence
faite aux femmes et aux enfants. Le
syndrome du foetus alcoolique est
la cause premiére de mortalité a
I’accouchement. Sur les campus
américains, les «brosses» sont con-
sidérées comme le probleme
numéro un. En tout, quelques qua-
torze millions d’Américains souf-
frent d’alcoolisme ou d’abus d’al-
cool. Selon I'Institut National sur
I’alcoolisme et les abus d’alcool,
I’alcool «cause plus de dommages
économiques et sociaux que tout
autre probleme ayant des inci-
dences sur la santé».

Ce ne sont pas seulement ces
chiffres qui provoquent des étin-
celles, ce sont aussi les pratiques
commerciales employées par 1’in-
dustrie ~ pour  pousser  ses
produits;des pratiques qui s’appar-
entent énormément a celles util-
isées par I’industrie du tabac. La ou
J. R. Reynolds avait son chameau,
Joe Camel, pour susciter la
demande, Anheuser-Busch dispose
de toute une ménagerie de char-
mants animaux comme des chiens,
des crocodiles, des grenouilles, des
1ézards. A Dinstar de Joe, ces per-
sonnages attirent énormément les
jeunes. IIs jouissent d’un haut taux
de popularité et sont régulierement
diffusés aux heures de grande

écoute a la télévision.

Comme drogue, 1’alcool se dif-
férencie du tabac sur plusieurs
points notables. Contrairement aux
cigarettes qui sont toxiques quelle
que soit la quantité, I’alcool peut
étre consommé avec modération.
Ce que font des millions d’entre
nous. On affirme méme qu’une
consommation modérée peut éviter
des maladies coronariennes.

Mais cette différence ne suffit pas
a elle seule pour expliquer la quasi
invulnérabilité de I’industrie de
I’alcool. Une autre raison est le
pouvoir politique de 1’industrie.
Leurs connections politiques sont
nombreuses et puissantes. Ce n’est
pas comme 1’industrie du tabac, qui
en fait est un produit régional, cul-
tivé dans quelques Etats sudistes,
alors que I’alcool est présent dans
chaque Etat et chaque ville améri-
caine.

LES LOBBIES DE L'INDUSTRIE

En 1997, la vente de vin aux
Etats-Unis s’est élevée a des mil-
liards de dollars avec plus de 90%
de la production en provenance des
vignobles californiens. Inutile de
dire que la délégation californienne
au Congrés américain les appuie
massivement. Afin de mousser
davantage leurs intéréts, 1’industrie
du vin finance au cofit de 6.5 mil-

Une publicité d’Absolut Vodka qui s’adresse aux jeunes qui
aspirent a devenir écrivains.
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Sur les campus américains, I’alcool est considéré comme le probleme numéro un par les étudiants eux-méme
et ce devant la marijuana et le crack.

lions de dollars par année 1’Institut
du vin (Wine Institute) avec un
personnel de 26 personnes a San
Francisco, des bureaux dans sept
autres villes et des lobbyistes dans
plus de 40 Etats. Leur message de
base est que, contrairement au
tabac, le vin est bénéfique pour la
santé. Elle ne rate jamais une occa-
sion de propager ce message.

Les distillateurs sont représentés a
Washington par le Conseil des bois-
sons distillées des Etats-Unis
(Distilled Spirits Council of the
United States) qui emploie 45 per-
sonnes avec un budget de 7.5 mil-
lions de dollars. Un de ses membres
les plus importants est la compa-
gnie Seagram qui a donné au parti
Démocrate 1.2 millions de dollars
en 1996. Edgar Bronfman Sr. a per-
sonnellement donné au parti
160,000$ alors que Edgar jr. y est
allé pour 435,000$. Seagram est
aussi ’'un des dix plus importants
donateurs du parti Républicain.
Quand on donne aux deux bords,
on ne peut perdre.

Mais pour ce qui est du lobbying
de TI’alcool (juice lobby), il faut
reconnaitre que c’est sans compa-
raison avec I’industrie de la biere
qui représente 90% de la consom-
mation totale d’alcool aux Etats-
Unis et posséde de nombreux
groupes de lobbying. Chacun de
ces groupes travaille soit pour
Coors, Anheuser-Busch ou pour les
distributeurs de biere. Les sommes
d’argents qui se chiffrent en mil-
lions sont difficiles a calculer telle-
ment ces groupes sont impliqués
dans toutes sortes de projets de lois
sur la publicité, le taux d’al-

coolémie et les taxes. A titre d’ex-
emple, Anheuser-Busch, le plus
gros brasseur au monde, contrdle
45% du marché de la biere aux
Etats-Unis. Sa principale marque,
Budweiser, vend autant de caisses
que toutes les marques de Miller.
Sa liste de paie est longue de
25,000 noms, son revenu annuel est
de 11 milliards de dollars et elle
possede des brasseries dans 11
Etats. Il y a un lobbyiste a son ser-
vice dans chacune des capitales de
chaque Etat américain: le lobbyiste
le plus capable, le plus rusé, le plus
connu et grace a Anheuser-Busch le
plus riche.

LES GROUPES SOCIAUX ET SES
PORTE-PAROLES

William Bennett a publié un livre
(Body Count) sur la guerre a la
drogue et au crime. Bien que prin-
cipalement sur les drogues illé-
gales, le livre comprend un chapitre
de 13 pages intitulé «Les spi-
ritueux, le désordre et le crime».

«Ne vous leurrez pas», dit-on dans
le livre, «les spiritueux sont aussi
problématiques que la drogue.
Peut-étre méme plus. Le probléeme
est particulierement visible dans les
quartiers urbains pauvres ol les
magasins d’alcool jettent leur
ombre partout». Pour remédier 2 la
situation, le livre propose des
mesures pour réduire la consomma-
tion d’alcool notamment un zonage
commercial plus strict et des
restrictions sur la publicité. Bennet
conclut que ce n’est pas une ques-
tion d’idéologie mais de faits. «Les
faits nous disent que le lien est fort
entre 1’accessibilité de 1’alcool, sa
consommation et le crime.» Il n’est

pas le seul spécialiste a tenir de tels
propos. Il est aussi appuyé par le
Dr. Richard Scribner. Le docteur
Scribner est un spécialiste de la
médecine préventive de la Southern
California School of Medecine. Au
début des années 90, Scribner s’in-
téressa au lien entre 1’accessibilité
de I’alcool et le crime, et une étude
qu’il a réalisée dans le comté de
Los Angeles révéla que le taux de
crimes violents est plus élevé dans
les quartiers possédant un plus

grand nombre de magasins d’al-
cool, et ce, nonobstant des facteurs

comme le taux de chdmage, le
revenu et la race.

C’est ce genre d’études qui
inspirent Georges Hacker qui dirige
depuis quinze ans les programmes
concernant la question de 1’alcool
du Centre de science pour I’intérét
public (Center for Science in the
Public Interest). Il croit que 1I’alcool
est trop facilement accessible et
que son prix est trop bas. Son but
est de changer cela. «Comme le
tabac, 1’alcool coilite énormément
cher a la société. Est-ce que I'in-
dustrie fait sa part pour compenser
le tort qu’elle fait a la société?
L’industrie de [I’alcool aime
s’adresser a 'individu seulement.
C’est ce qu’elle fait quand elle
lance des messages comme «Soyez
responsables» et «Sachez quand
dire non». Mais ce n’est pas seule-
ment une question de responsabilité
personnelle parce que 1’alcool est
un psychotrope qui entraine la
dépendance. Et parce qu’on peut
s’en procurer 24 heures sur 24 et
qu’il est vendu dans des emballages
attrayants qui attirent les jeunes. Ce
sont ces choses que nous ciblons et

dont nous voulons faire un débat
comme pour le tabac». Mais I’in-
dustrie de I’alcool est un adversaire
beaucoup plus coriace que celle du
tabac. Elle a connu la prohibition et
en a tiré des lecons. Elle sait ce qui
peut lui arriver si elle ne fait pas
attention. Hacker, avec un budget
de 500,000 dollars et un personnel
de sept personnes, ferait figure de
David devant Goliath si ce n’était
de MADD.

Mothers Against Drunk Driving
(Meres contre la conduite en état
d’ébriété) est aujourd’hui une des
organisations civiles les plus
respectées en Amérique. C’est aussi
une des plus importantes avec ses
dizaines de milliers de bénévoles
répartis dans 600 chapitres et
comités d’actions communautaires
qui combattent 1’ivresse au volant
et autres formes d’abus d’alcool.
Mais MADD a beau compter une
armée de bénévoles et de solides
appuis a travers toutes les classes
de la population, face a la toute
puissante industrie de 1’alcool, elle
ne peut rien. C’est MADD qui
menait la bataille du .08%. Une
mesure qui, selon les calculs du
gouvernement lui-méme, aurait
sauvé 500 vies par année. Mais les
bars, les restaurants et I’industrie de
I’alcool en général auraient perdu
de l’argent la-dedans. Ses lobby-
istes se sont mis a I’oeuvre. MADD
a perdu.

Qu’est-ce que la vie de 500 per-
sonnes face au profit? Rien.

Et pourtant... En Louisiane, quand

on a demandé aux étudiants quelles
sont les substances qui entrainent la
dépendance et qui sont les plus
problématiques qu’on retrouve a
I’école, on aurait cru qu’ils
répondraient la marijuana ou le
crack, mais dans chaque région
urbaine ou rurale de I’Etat, la
réponse a été 1’alcool.

Nous n’aurons cesse de le sou-
ligner, la situation que vit présente-
ment la population américaine est
I’avenir que le privé nous propose.
Ce bref apercu de la situation aux
Etats-Unis, nous oblige a conclure
qu’il n’y a pas seulement transfert
de richesses, mais qu’il y a aussi,
pour la population, perte de con-
trole. Alors qu’avec le systeme éta-
tique la population a toujours son
mot a dire, dans un systéme privé,
c’est I’industrie qui mene. Les con-
frontations  population-industrie
aux FEtats-Unis nous démontrent
amplement que, dans un marché
privatisé de I’alcool , les intéréts
personnels I’emportent sur le bien
commun.
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LA SURVIE DU SYNDICAT ONTARIEN MENACEE
PAR UNE PRIVATISATION IMMINENTE

LE GOUVERNEMENT DE MIKE HARRIS
APPUIE LA PRIVATISATION DES MAGASINS

Par JOHN COONES
Président OLBEU

Le comité de modernisation con-
tinue de planifier la privatisation.
On sait actuellement que les recom-
mandations du comité seront
soumises a M. Tsubouchi, ministre
responsable du Liquor Control
Board of Ontario (LCBO) en début
mars et au gouvernement en avril.

Le gouvernement conservateur se
prépare pour les élections et veut
qu’on sache qu’il tient ses pro-
messes. Comme il ne peut privati-
ser le LCBO au grand complet et
d’un seul coup, il calcule qu’il peut
toujours en privatiser une partie.
L’option considérée actuellement
est la fermeture ou la conversion en
agence partout en province de ma-
gasins C et D (magasins situés dans
des agglomérations de moins de
50,000 h.). Méme que de nouvelles
agences seront ouvertes dans des
régions ou n’existaient méme pas
de magasins.

Aussi, des portions de notre sys-

teme de distribution seront possi-
blement données en sous-contrat.

La firme Arthur Anderson, qui
avait été embauchée pour valider

les propositions avancées par le
comité de modernisation, voit son
mandat élargi afin qu’elle puisse
soumettre ses propres recomman-
dations au gouvernement. Arthur
Anderson est bien connu pour ses
travaux dans le domaine de la pri-
vatisation.

Les employé(e)s qui travaillent
dans les magasins A et B ne
devraient pas s’imaginer qu’ils sont
en sécurité parce que la cible est en
ce moment les magasins C et D. La
petite comme la grande entreprise
ne se contenteront pas des maga-
sins C et D. Les employés des
magasins A et B doivent garder en
téte les conséquences probables du
processus de déplacement ou sup-
plantation des postes causés par la
fermeture possible des magasins C
et D.

Ils doivent aussi se demander
combien de temps les magasins A
et B pourront survivre avec la
moitié du réseau privatisée. Le
privé continuera son lobbying
auprés du gouvernement pour avoir
les magasins les plus gros et les
plus rentables. Sur quelle base le
gouvernement s’appuiera-t-il pour
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Mises a part les informations
obtenues de nos sources syndicales
confirmant la volonté du gouverne-
ment d’avancer dans son processus
de privatisation, nous apprenons
aussi que les producteurs de vin de
I’Ontario sont convoqués a une
assemblée et que nous ne devons
pas nous attendre a de bonnes nou-

velles.

Les magasins de la Régie des alconls de I'Ontario el ses s
lenrs employés qui craignent nne privatisation du résoau

position de 20 points (a 72%).

Sur la publicité.

mineurs.

Quelques faits et chiffres tirés du sondage que le syndicat ontarien OLBEU a effectué aupres dela
population ontarienne en novembre 1997.

SUR LA PRIVATISATION DES ENTREPOTS ET DE LA DISTRIBUTION

Sur la privatisation des entrep(‘)ts et de la distribution.

« Si le gouvernement continue sur cette lancée et si le LCBO est complétement privatisé, les détaillants du
secteur privé ne seront pas aussi responsables que le LCBO pour controler la vente d’alcool aux mineurs et
aux personnes intoxiquées.» Cet énoncé diminue 1’appui 2 la privatisation de 16 points (a 23%) et augmente
I’opposition de 20 points ( & 72%).

Sur 'uniformité des prix a travers 1’Ontario.

« Actuellement, le systeme d’entreposage et de distribution du LCBO contribue a uniformiser les prix dans la
province. Toutefois si ces fonctions sont privatisées, le prix de I’alcool sera plus élevé en milieu rural et dans
le nord de I’Ontario» Cet énoncé diminue I’appui a la privatisation de 15 points (a 24%) et en augmente I’op-

Sur les agences et la libéralisation de I’alcool dans les épiceries.

L énoncé,« Les commercants privés ne seront pas aussi efficaces que le LCBO pour controler les ventes aux
mineurs et aux personnes intoxiquées.» diminue I’appui a la privatisation de 19 points ( a 24%) et augmente
I’opposition a la privatisation de 20 points (a 72%).

65% des Ontariens se souviennent de la publicité du LCBO sur la politique de ne pas vendre d’alcool aux

La region—

Les syndiqués se pronongaient hier soir
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Le syndicat a déja mis en place de
nombreux programmes pour vain-
cre la privatisation de nos emplois.
La publicité dans les médias, notre
travail avec nos partenaires dans le
domaine de la santé et des services
sociaux, nos représentations aupres

des conseils municipaux, nos dé-
pliants envoyés par la poste, notre

lobbying: tous ces efforts doivent
continuer. S’ajoute a cela tous les
membres de [’Ontario Liquor
Board Employee’s Union
(OLBEU) qui logent personnelle-
ment un appel téléphonique au
ministre responsable pour exprimer
leur forte opposition a la privatisa-
tion du LCBO. Chaque membre
doit recruter et convaincre trois
personnes (amis, parents, voisins)
pour qu’ils appellent le ministre et
leur député. Comme syndicat de
travailleuses et de travailleurs, il est
toujours difficile de prévoir le futur.
Beaucoup de choses sont hors de
notre controle. Ceci dit, chaque
jour, chaque semaine, nous devons
nous assurer que tout ce qui doit
étre fait est fait pour combattre vic-
torieusement la privatisation et
ainsi assurer notre avenir. Le syndi-
cat a mis en place une combinaison
victorieuse de stratégies. Chaque
membre doit continuer de faire sa
part.
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ANOMALIE EN SUCCURSALES

Par GILLES BOUDREAU

En rapport avec le verglas et la
panne d’électricité de janvier 1998,
la Société des alcools du Québec a
prouvé son incapacité a prendre
des décision face a des situations
précaires. En effet, le premier
ministre du Québec demandait a
I’ensemble de I’entreprise privée et
a leurs employés de rester chez eux
par mesure préventive considérant
les risques d’accidents que compor-
taient les déplacements a ce
moment. Le personnel de la SAQ
se devait d’avoir des problemes
incontournables pour ne pas se
présenter au travail.

Au centre administratif, tout fonc-
tionnait normalement. Sauf que des
responsables  avaient  décidé
d’éteindre 1’éclairage dans les cor-
ridors pour permettre une économie
d’énergie sur le réseau en difficulté

d’Hydro-Québec. Laissez-moi dou-
ter de I’efficacité de cette mesure
préventive.

Dans les succursales, plusieurs
employés ont travaillé dans des
conditions qui auraient pu engen-
drer des accidents de ftravail.
Certains ont receptionné de la
marchandise a la lampe de poche
ou ont utilisé le systeme d’éclairage
d’urgence alors que ce systeme
d’appoint doit servir

s’est effondrée. La succursale était
fermée, mais un employé venait
tout juste de terminer le lavage du
plancher quand il entendit un énor-
me craquement et évita de peu que
la toiture ne lui tombe sur la téte.

A I’analyse de ces événements, je
ne peux que constater a quel point
ont été chanceux les employés, la
clientele et ’entreprise. J’ai aussi
remarqué le désarroi de la direction
durant ces moments. En effet, la
SAQ ne possede aucun plan d’ur-

gence pour assurer la

avant tout comme
mesure d’urgence pour
I’évacuation du per-
sonnel et de la clien- |-==
tele.

De plus, la tragédie

fut évitée de justesse
quand, le 25 février
1998, a 19 heures, la
toiture de la succursale
Dollard-des-Ormeaux

sécurité de son person-
nel lors de grande ca-
tastrophe. Qui décide?
Qui dirige? Qui com-
munique? Qui coor-
donne?

En terminant, et sur-

tout face au manque de
discernement de la di-

rection pour la sécurité
des travailleurs, je fais

e

donc appel a I’intelligence de tous
les membres du syndicat en vous
rappelant que I’article 12 de la Loi
sur la santé et la sécurité du travail
mentionne que: « un travailleur a
le droit de refuser d’exécuter un
travail s’il a des motifs rai-
sonnables de croire que I’exécu-
tion de ce travail I’expose a un
danger pour sa santé, sa sécurité
ou son intégrité physique ou peut
avoir l’effet d’exposer une autre
personne a un semblable danger.
»

N’hésitez pas a communiquer
avec moi pour toutes informations
concernant ce droit du travailleur.

Gilles Boudreau
Représentant a la prévention
SEMB
514-864 2337
Téléchasseur 1-800-363 3781
abonné # 414463

TOURNEE
Suite de la page 1

Les Groupes de travail consultatifs
ont été créés a cet effet pour faciliter la
tache des membres.

Les représentants du syndicat vous
expliqueront donc en profondeur le
role et le fonctionnement des G.T.C..
On y détaillera également la mise en
place de toute la mécanique qui régira
dorénavant les employé(e) s a temps
partiel. Lors de ces réunions, qui se
feront en groupes restreints pour
faciliter les discussions, nous
cernerons les taches dévolues a
chaque personne travaillant dans une
succursale. Nous parlerons donc de
I’article 2 pour que ce soit clair pour
tout le monde. Il est important que
nous soyons toutes et tous unis afin de
prendre ensemble ce virage qui modi-
fiera pour les années a venir notre vie
au travail.

ELECTIONS

Le conseil
général du
SEMB a élu
comme vice-
président
régions par
intérim M.
Michel Martin.
Toujours dans
la méme veine, ’exécutif a an-
noncé la tenue d’élections
générales au comité exécutif du
SEMB pour I’automne 98.

Michel Martin

05/05/98 19:30 Centre St-Pierre - Salle 1205
Mardi 1205 rue Visitation, MONTREAL
Tél: 524-3561
06/05/98 19:30 Holiday Inn Pointe-Claire (Salon Trianon ouest)
. 6700, route Transcanadienne, POINTE-CLAIRE
Mefcredi (Tél: 697-7110)
11/05/98 19:30 Hotellerie Le Dauphin ( Salle Rouge )
Lundi 600 boul. St-oseoh. DRUMMONDVILLE
Tél: (810) 478-4141./ 1 (800) 567-0995
12/05/98 19:30 Centre St-Pierre - Salle 1205
Mardi 1205 rue Visitation, MONTREAL
Tél: 524-3561
13/05/98 19:30 Centre St-Pierre - Salle 1205
Mercredi 1205 rue Visitation, MONTREAL
: Tél: 524-3561
19/05/98 19:30 Hotel Le Président ( Salle Lavoie ABC)
Mardi 2225, autoroute des Laurentides
(voie de service NORD), LAVAL
20/05/98 19:30 Pavillon St-Arnaud ( Salle “B) .
. 2850 boul. Royal, Parc PIE XII, TROIS-RIVIERES
Mercredi Tél: (819) 374-2422
'25/05/98 19:30 Chateau Cartier ( Salle Albatros )
i 1170 chemin Aylmer, AYLMER
and' Tél: (819) 777-0818 ‘
26/05/98 19:30 Restaurant Rustik ( Salle Chateau) ‘
. 47, boul. StJean-Baptiste, CHATEAUGUAY
Bt Tél: 691-2444
27/05/98 19:30 Motel Idéal La Barre ( Salle Mona)
Mercredi 2019 boul. Taschereau, LONGUEUIL
Tél: (514) 677-9101
01/06/98 19:30 Sélect Chez Simon ( Petit Salon Bleu )
Lundi 130 rue Lajoie sud, JOLIETTE'
Tél: 759-3403
02/06/98 19:30 Hatel Le Chantecler .
Mardi 1474 chemin Chantecler, STE-ADELE
i Tél: (514) 229-3555 - Sans frais: (514) 393-8884
03/06/98 19:30 Hotel Albert ( Salle Norveder )
. Mercredi 84 avenue Principale, ROUYN
Tél: (819) 762-3545 : o |
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